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Ementa: 

A disciplina, de caráter teórico-analítico, se propõe à discussão de noções e 

análises empíricas sobre transformações em produtos audiovisuais em sua 

articulação com a cultura. A mudança (de discurso, de representações, de 

marcas textuais, de produção e consumo etc) é tomada a partir da perspectiva 

dos Estudos Culturais e assume uma relação entre texto e contexto para análise 

dos fenômenos comunicacionais. 

 

Metodologia: 

Aulas expositivas síncronas, apresentação de seminários e análises. 

 

Avaliação: 

Participação nas aulas, seminários, análises e trabalho final. 

 

Conteúdo programático: 

Unidade 1: A transformação em perspectiva  



Cultura como campo de transformações e processos 

Cultura, transformação e comunicação 

Unidade 2: Conceitos teórico-metodológicos para análises das transformações 

na comunicação e na cultura 

Estrutura de sentimento e categorias correlatas 

Contexto como lugar de análise 

Gênero como categoria cultural 

Unidade 3: Análises das transformações na cultura audiovisual (seminários e 

análises) 

Questões históricas 

Questões sociais e identitárias 

Questões de produção 

Questões de configuração: a materialidade dos produtos 

Mudança ou reconfiguração? 
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